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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska
Czym jest Content Marketing?

Definicja i podstawowe zasady

* Unikalna technika marketingowa: Content
marketing koncentruje sie na tworzeniu
wartosciowych tresci, ktére angazujg odbiorcéw
zamiast promowac produkty wprost.

* Strategia ,,pull” zamiast ,,push”: Zamiast
nachalnej reklamy, content marketing przycigga
uwage odbiorcow wartosciowymi i inspirujgcymi
tresciami.

* Przyktady zastosowan: Blogi, e-booki, wideo

KETING
czy infografiki jako formy angazujgce odbiorcow

i budujgce zaufanie do marki. Photo by Merakist on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Réznorodnosé narzedzi i form

Formaty content marketingu

* Blogi i artykuty: Tworzenie eksperckich tresci,
ktére budujg wizerunek lidera mysli w branzy.

* Materiaty wideo: Dynamiczne i angazujgce
tresci idealne do mediéw spotecznosciowych.

* Infografiki: Wizualne przedstawienie danych i
kluczowych informacji w przystepnej formie.

Photo by Hal Gatewood on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Rola SEO w Content Marketingu

Optymalizacja i widocznos¢

) o 9 &=

Frazy kluczowe Linkowanie wewnetrzne Regularnosé publikacji
Dobre dopasowanie stow k3czenie tresci w obrebie strony Czeste publikowanie
kluczowych zwieksza widocznos¢ poprawia strukture i czas wartosciowych tresci wzmacnia
tresci w wyszukiwarkach. spedzony przez uzytkownika. pozycje w wynikach wyszukiwania.
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska
Budowanie dtugofalowych relacji

Rola content marketingu w zaangazowaniu klientéw

* Personalizacja tresci: Dostosowanie
komunikatéw do indywidualnych potrzeb PN
odbiorcéw zwieksza ich zaangazowanie. — /

* Dostarczanie wartosci: Tresci edukacyjne,

inspirujace i rozrywkowe buduja lojalnosc ‘}Usfﬁ'é SS
odbiorcow. : ¥

"y
* Interakcja i dialog: Angazowanie klientow / D{O“ ‘ '
poprzez komentarze, webinary czy social media _

wzmacnia relacje. ‘(\

Photo by Slidebean on Unsplash
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Fundusze Europejskie
dla Rozwoju Spotecznego

Rzeczpospolita

- Polska

Wzmachnianie wizerunku marki

Budowanie autorytetu poprzez content marketing

* Publikacja warto$ciowych tresci: Regularne Y
tworzenie wysokiej jakosci materiatow zwieksza
wiarygodnos$¢é marki. F @)
/

* Ekspercki wizerunek: Udostepnianie analiz,
raportow i opinii branzowych umacnia pozycje
lidera.

Dofinansowane przez
Unie Europejska

| INJF/L UE NCER

* Transparentnosc i autentycznosc¢: Otwarta
komunikacja i storytelling wzmacniajg zaufanie
odbiorcéw.

~
Photo by Diggity Marketing on Unsplash

A Projekt:
aa »,Oferta uczelni dla transformacji energetycznej w Matopolsce Zachodniej”
\/ Nr projektu:
. FERS.01.05-1P.08-0452/23
WYZSZA SZKOLA

Okres realizacji projektu:

TURYSTYKI | EKOLOGII 01.09.2024 - 31.08.2026

@NMOT

Matopolska Organizacja Turystyczna



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Innowacyjnosc¢ w Content Marketingu

Nowe technologie i trendy

* Sztuczna inteligencja i automatyzacja: Al
wspiera personalizacje tresci i automatyczne
rekomendacje dla uzytkownikow.

i LAST 7 DAYS USING MEDIAN Vv

* Interaktywne tresci: Quizy, AR i VR zwiekszaja =
zaangazowanie odbiorcow. g .

* Dynamiczne formaty wideo: Krotkie filmy na
TikTok, Instagram Reels czy YouTube Shorts

przyciggajg uwage.

Photo by Luke Chesser on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Myslenie strategiczne w content marketingu

Planowanie i analiza efektywnosci

© (LT [~

WYZSZA SZKOLA Okres realizacji projektu:

Okreslanie celéow Segmentacja odbiorcéw Analiza i optymalizacja
Skuteczna strategia content Dopasowanie tresci do réznych State monitorowanie wynikéw
marketingu wymaga jasnych grup docelowych zwigksza pozwala na biezace

celow biznesowych. skutecznosc¢ dziatan. dostosowywanie strategii.
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Praca zespotowa i interdyscyplinarnos¢

Wspotpraca w content marketingu

* Integracja dziatéw: Marketing, sprzedaz i
obstuga klienta powinny wspétpracowac nad
tresciami.

* Spojnos¢ komunikacji: Tresci muszg byc
zgodne z tozsamoscig marki i strategia
biznesowa.

* Wykorzystanie danych: Informacje od klientow
pomagajg tworzyc bardziej trafne tresci.

Photo by Van Tay Media on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska
Dostosowanie strategii do zmian

Ewolucja content marketingu w erze cyfrowej

* Nowe platformy: Pojawiajgce sie kanaty, takie
jak TikTok czy Threads, zmieniajg sposéb
komunikacji.

*Zmieniajace sie preferencje: Odbiorcy coraz m “ E n

czesciej wybieraja krotkie, dynamiczne formy

tresci. M|AIR|K|E[T]|I|N|G

* Technologie przysztosci: Sztuczna inteligencja i
automatyzacja odgrywajg coraz wiekszg role.

Photo by Diggity Marketing on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Content Marketing vs. Reklama

Kluczowe rdéznice

* Nie jest reklama sprzedazowg: Content
marketing koncentruje sie na budowaniu relacji i
wartosci, zamiast bezposrednio naktaniac¢ do
zakupu.

* Dtugofalowa strategia: W przeciwienstwie do
reklam, ktére dziatajg krotkoterminowo, content
marketing to staty proces budowania zaufania.

(ETING

Photo by Merakist on Unsplash

MAR:

* Subtelnos¢ zamiast nachalnosci: Tresci sg
dostosowane do odbiorcy i dostarczajg mu
wartosci, a nie agresywnie promujg produkt.

—
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Content Marketing nie jest nachalny

Roznice w komunikacji

* Reklama to przerywanie: Odbiorcy czesto
ignoruja reklamy, stosujg adblockery i pomijajg
spoty.

* Content marketing to zaproszenie: Tresci
dostarczajg wartosc i przyciggajg odbiorcow w
naturalny sposob.

* Brak agresywnego przekazu: Tresci edukacyjne
i inspirujgce zamiast presji na natychmiastowy
zakup.

Photo by Merakist on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Content Marketing a emocje

Autentycznosc zamiast manipulagji

* Brak sztucznej presji: Content marketing nie
wywotuje poczucia pilnosci czy strachu.

* Budowanie zaufania: Transparentnosc i
autentyczne tresci zamiast emocjonalnej
manipulacji.

* Dlugofalowe zaangazowanie: Tresci
edukacyjne i inspirujgce zamiast
krétkoterminowego wywierania presji.

Photo by Joshua Hoehne on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Content Marketing vs. Ptatna Promocja

Organiczny zasieq i dlugoterminowe efekty

* Nie wymaga duzych budzetéw: Content
marketing bazuje na jakosci tresci, a nie na
wysokich naktadach na reklame.

* Dlugoterminowe efekty: Dobrze
zoptymalizowane tresci generujg ruch przez lata,
nie tylko w czasie kampanii.

* Wzrost organiczny: SEO i wartosciowe tresci
przyciggajg odbiorcéw naturalnie, bez ptatnych
promocgji.

Photo by Merakist on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Content Marketing nie konczy sie na sprzedazy

Budowanie relacji po dokonaniu zakupu

s a %
Wsparcie po zakupie Lojalnos¢ klientéw Diugoterminowe
Tresci edukacyjne, poradniki i Regularne dostarczanie zaangazowanie
webinary pomagajg klientom po wartosciowych tresci wzmacnia Newslettery, e-booki i spotecznosci
transakcji. relacje z marka. online utrzymuja kontakt z
odbiorcami.
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Content Marketing vs. Marketing Nacisku

Delikatnosc vs. agresywna promocja

* Brak presji: Content marketing pozwala
odbiorcy samemu decydowac o interakcji z
marka.

* Budowanie wartosci: Dostarcza tresci

nie wartosc: Dosta , D[I|G[I[T[A[L
edukacyjne i inspirujgce zamiast wymuszac : = '
it A [R[K[E[T[1[N|G

* Dlugoterminowa strategia: Zamiast
krétkoterminowych efektéw, koncentruje sie na
lojalnosci odbiorcow.

Photo by Diggity Marketing on Unsplash

A Projekt:
el »,Oferta uczelni dla transformacji energetycznej w Matopolsce Zachodniej”
\/ Nr projektu:
. FERS.01.05-1P.08-0452/23
WYZSZA SZKOLA Okres realizacji projektu:
TURYSTYKI | EKOLOGII 01.09.2024 -31.08.2026

Matopolska Organizacja Turystyczna



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Kanaty tradycyjne vs. kanaty cyfrowe

Zmiana sposobu komunikacji

* Jednostronnosc vs. interakcja: Marketing
tradycyjny opiera sie na jednostronnym
przekazie, podczas gdy content marketing
umozliwia dialog z odbiorca.

DI1[G]I[T]A[L

* Masowy przekaz vs. precyzyjne targetowanie:

Reklamy telewizyjne docierajg do szerokiej P E n m @
grupy, a content marketing pozwala na Wik
personalizacje tresci.

* Brak analizy vs. analiza w czasie
rzeczywistym: W tradycyjnym marketingu
trudno mierzyc¢ skutecznos¢, podczas gdy Photo by Diggity Marketing on Unsplash
content marketing dostarcza natychmiastowych
danych analitycznych.
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dla Rozwoju Spotecznego - Polska

Monolog vs. dialog

Zmiana relacji miedzy markg a odbiorca

w )

Tradycyjny marketing to Content marketing angazuje
monolog odbiorcéw
Reklamy w telewizji, radio i na Tresci w mediach
billboardach nie pozwalajg na spotecznosciowych czy blogach
interakcje z odbiorca. umozliwiajg rozmowe i budowanie
relacji.

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
Unie Europejska

Interakcja zwieksza lojalnos¢
Marki, ktére stuchajg swoich
odbiorcow i odpowiadajg na ich
potrzeby, buduja silniejsza
spotecznosc.
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Generalizacja vs. personalizacja

Precyzyjne dopasowanie tresci do odbiorcy

* Marketing tradycyjny = masowy przekaz:
Reklamy w prasie i telewizji sg kierowane do AN
szerokiego grona odbiorcéw, bez personalizacji. — /

* Content marketing dostosowuje tresci:

Nowoczesne technologie pozwalajg na }()5/'/76 SS
dynamiczne dopasowanie tresci do uzytkownika. ’ |

o ) Yode |
* Personalizacja zwieksza skutecznosc: / =
Segmentacja, e-mail marketing i remarketing

pozwalajg skuteczniej docierac do klientow. Q\

Photo by Slidebean on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska
Statycznos$c vs. dynamicznosc

Zmiana w sposobie dystrybucji tresci

* Marketing tradycyjny to tresci statyczne:

Reklamy drukowane, bilbordy czy ulotki nie

podlegaja tatwej modyfikacji. MATT
RIDLEY |

T st Syrent

* Content marketing jest interaktywny: Tresci
mog3 byc udostepniane, komentowane i
dostosowywane w czasie rzeczywistym.

* Efekt wirusowy: Artykuty, infografiki i wideo
mogg by¢ szeroko udostepniane przez
odbiorcow.

Photo by Matt Ridley on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Content marketing a potencjat organizacji

Wykorzystanie wiedzy i doswiadczenia

WYZSZA SZKOLA Okres realizacji projektu:

@ = 1R
Budowanie pozycji eksperckiej Edukacja i informowanie Pozyskiwanie partnerow
Dzielgc sie wiedzg, organizacje Tresci moga pomagac Regularna publikacja
mogg podkreslac swojg wartosc i mieszkaricom, klientom i wartosciowych tresci zwieksza
przyciggac odbiorcow. darczyficom w lepszym wiarygodnosc i przycigga
zrozumieniu oferty. inwestorow.
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Fundusze Europejskie
dla Rozwoju Spotecznego

Rzeczpospolita

- Polska

Content marketing a Swiadomos¢ marki

Budowanie rozpoznawalnosci i zaufania

« Q

Silna obecnos¢ online
Regularne tresci w mediach
spotecznosciowych i na blogach

Wiarygodnosc i eksperckos¢
Content marketing buduje
reputacje firmy, organizacji NGO i

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Zaangazowanie spotecznosci
Dobre tresci przyciggaja
odbiorcéw i wzmacniaja relacje z

utrzymujg marke w centrum instytucji publicznych. marka.
uwagi.
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez -
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska
Content marketing a zaangazowanie odbiorcow

Budowanie relacji i interakgji

* Aktywnos¢ spotecznosci: Content marketing
umozliwia interakcje poprzez komentarze,
ankiety i media spotecznosciowe.

* Emocjonalne kampanie: Storytelling i
autentyczne historie angazujg odbiorcéw na
poziomie emocjonalnym.

* Interaktywne tresci: Quizy, webinary i
transmisje na zywo zwiekszajg zaangazowanie

uzytkownikow. ‘)\

Pl /s |
AN IS

Photo by Jaime Lopes on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Inbound marketing

Przycigganie zainteresowanych odbiorcéw

* Tworzenie wartosciowych tresci: Dostarczanie
tresci odpowiadajacych na potrzeby odbiorcow
przycigga ich organicznie.

* Pozycjonowanie marki: Eksperckie tresci
pomagaja budowac wizerunek autorytetu w

; Marketing
branzy. , - Strategy

* Zwiekszona konwersja: Lepsze dopasowanie
tresci do odbiorcy skutkuje wyzszg
efektywnoscig dziatan marketingowych.

Photo by Campaign Creators on Unsplash
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Optymalizacja w sieci (SEO)

Zwiekszenie widocznosci tresci

* Lepsza pozycja w wyszukiwarkach:
Optymalizacja tresci pod katem SEO zwieksza
ruch organiczny na stronach.

* Dlugoterminowe korzysci: Regularne
publikowanie wartosciowych tresci generuje
ruch przez wiele miesiecy.

* Wieksza dostepnosc¢ informacji: SEO pomaga
odbiorcom tatwiej znalez¢ potrzebne tresci w

Internecie.
Photo by Agence Olloweb on Unsplash
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Podsumowanie

Najwazniejsze korzysci content marketingu

* Budowanie pozycji eksperta: Dzieki
wartosciowym tresciom organizacje wzmacniaja

swojg wiarygodnosc. 4

* Wieksze zaangazowanie odbiorcow:
Interaktywne tresci, dialog z uzytkownikami i HOW
Storytelling zwiqkszajq IOjalf'IOf;é. INNOVATION

* Dlugoterminowy efekt: SEO i reqularna
publikacja tresci generujg staty ruch i
wzmacniajg widocznos¢ marki.

Photo by Matt Ridley on Unsplash

Projekt:
#\]— ,Oferta uczelni dla transformacji energetycznej w Matopolsce Zachodniej”
\/ Nr projektu:
FERS.01.05-1P.08-0452/23
WYiSZA SZKOLA Okres realizacji projektu: Matopolska Organizacja Turystyczna

TURYSTYKI | EKOLOGII 01.09.2024 - 31.08.2026



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Dziatania marketingowe a tworzenie tresci

Analiza strategii marketingowej

© [~ 22
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Dziatania marketingowe w strategii organizacji

Planowanie i wdrazanie tresci marketingowych

* Zrozumienie misji i celéw: Okreslenie, jakie
cele realizuje content marketing (np. edukacja,
zaangazowanie).

* Ocena aktualnych narzedzi: Analiza
skutecznosci wykorzystywanych kanatow
komunikacji.

* Okreslenie zasoboéw: Identyfikacja dostepnych
Srodkoéw finansowych, ludzkich i
technologicznych.

Photo by Mari Helin on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Perspektywa instytucji samorzgdowych

Strategia tresci dla spotecznosci lokalnych

h
& B %)
Identyfikacja grup docelowych Dostosowanie tresci Planowanie komunikacji
Analiza potrzeb mieszkancéw, Tworzenie tresci informacyjnych, Ocena skutecznosci istniejgcych
przedsiebiorcéw i organizacji konsultacyjnych i edukacyjnych. dziatan i wdrazanie nowych
spotecznych. formatow.
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Perspektywa organizacji pozarzagdowych

Tresci budujgce zaangazowanie i zaufanie

* Okreslenie grup odbiorcéw: Beneficjencdi,
darczyncy, wolontariusze i spotecznosc lokalna.

* Storytelling i emocje: Opowiesci o wptywie
dziatan organizacji wzmacniajg zaangazowanie.

* Edukacja i transparentnos¢: Raporty, artykuty i
infografiki zwiekszajg zaufanie do NGO.

Photo by Markus Spiske on Unsplash
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Strategia marketingowa przedsiebiorstw

Budowanie przewagi konkurencyjnej

* Identyfikacja celéw biznesowych: Czy
strategia ma zwiekszy¢ sprzedaz,
rozpoznawalnosc czy pozycje eksperta?

* Analiza grup docelowych: Segmentacja
klientow indywidualnych (B2C) i biznesowych
(B2B).

* Wybor kanatéw komunikacji: Efektywne
wykorzystanie mediéw spotecznosciowych,
bloga i e-mail marketingu.

Photo by Bibi Pace on Unsplash
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Strategia marketingowa organizacji spotecznych

Wspieranie intereséw cztonkéw i budowanie wizerunku

* Identyfikacja potrzeb cztonkéw: Tworzenie
tresci o zmianach prawnych, analizach
rynkowych i dziataniach organizacji.

* Promowanie wspétpracy: Materiaty
multimedialne i relacje z wydarzen
wzmacniajgce solidarnosc grupy.

* Tworzenie wartosciowych tresci: Publikacja
raportow, biuletynéw i przewodnikéw

branzowych.
Photo by Nenad Grujic on Unsplash
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Strategia marketingowa organizacji ochotniczych

Budowanie lokalnej spotecznosci i zaangazowania

* Podkreslanie misji organizacji: Promowanie
wartosci i celéw dziatan ochotniczych.

* Zaangazowanie spotecznosci: Wykorzystanie
lokalnych mediow i social media do aktywizacji
mieszkancow.

*Wzmocnienie wizerunku: Tworzenie
materiatéw edukacyjnych i relacji z dziatan

organizacji.
Photo by B B on Unsplash
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Podsumowanie strategii marketingowe;

Kluczowe wnioski i rekomendacje

* Zrozumienie odbiorcéw: Dostosowanie
komunikacji do specyfiki grup docelowych.

* Efektywnos¢ narzedzi: Ocena skutecznosci
wykorzystywanych kanatow komunikacji.

* Dlugofalowe planowanie: Budowanie strategii
opartej na analizie i danych.

Photo by Roman Mager on Unsplash
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Narzedzia marketingowe - strona internetowa

Rola i znaczenie strony WWW w strategii marketingowe;

* Centralny punkt komunikacji: Strona
internetowa jako gtéwne zrodto informacji o
organizacji.

* Zwiekszenie zasiegu i zaangazowania:
Docieranie do réznych grup odbiorcow poprzez
tresci online.

* Wsparcie sprzedazy i dziatain promocyjnych:
Integracja z e-commerce, SEO i kampaniami
marketingowymi.

Photo by Tomas Stanislavsky on Unsplash
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dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Znaczenie strony internetowej w strategii marketingowej

Kluczowe funkcje i zastosowania

* Komunikacja i transparentnosc: Publikacja
ogtoszen, raportow i interakcja z odbiorcami.

* Budowanie relacji: Pozyskiwanie klientow,
darczyncow, inwestoréw i wolontariuszy. m n G n
* Promocja i sprzedaz: Wsparcie kampanii

marketingowych i generowanie sprzedazy. WV ¢ m m , K E n m G

Photo by Diggity Marketing on Unsplash
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Rola strony internetowej dla réznych typow organizacji

Zastosowania w sektorze publicznym, NGO, biznesie i spotecznosciach

* Sektor publiczny: Komunikacja z obywatelami,
transparentnosc dziatan, e-administracja.

* Organizacje NGO: Budowanie Swiadomosci,
pozyskiwanie darczyncow, rekrutacja
wolontariuszy.

* Przedsiebiorstwa: Wsparcie sprzedazy,
budowanie wizerunku, obstuga klienta.

Photo by Jeff Hardi on Unsplash
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Audyt strony internetowej - kluczowe elementy

Ocena funkcjonalnosci, skutecznosci i dostepnosci

* Techniczna analiza: Responsywnosc, szybkosc
tadowania, bezpieczenstwo danych.

» Zawartosc i uzytecznosc: Aktualnosc tresci,
czytelnos¢ komunikatéw, intuicyjna nawigacja.

* Dostepnosc i UX: Zgodnosc z WCAG,
optymalizacja dla réznych urzadzen i
uzytkownikow.

Photo by Nick Karvounis on Unsplash
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Techniczne aspekty strony

Wydajnos¢, bezpieczenstwo i dostepnosc

1) V)

Wydajnosc i szybkosc Bezpieczenstwo Dostepnos¢ cyfrowa
Optymalizacja czasu tadowania i Certyfikaty SSL, ochrona danych Zgodnos¢ z WCAG, responsywnosc
minimalizacja opdznien. uzytkownikéw, RODO. na réznych urzgdzeniach.
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Uzytecznosc i nawigacja strony

Ergonomia i intuicyjne poruszanie sie po witrynie

* Przejrzysta struktura: Logiczny podziat tresci i
intuicyjne menu.

* tatwos¢ wyszukiwania: Funkcjonalna
wyszukiwarka i dobrze oznaczone sekcje.

* Aktualne i czytelne linki: Dobre oznaczenie
odnosnikow, unikanie niedziatajgcych linkéw.

Photo by freestocks on Unsplash
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Wizerunek i design strony

Profesjonalny branding i spdjnos¢ wizualna

* Spdjnosc¢ wizualna: Zastosowanie jednolitej
kolorystyki, fontow i stylu graficznego.

* Profesjonalny design: Nowoczesna estetyka
dostosowana do charakteru organizacji.

* Multimedia wysokiej jakosci: Zdjecia, filmy i
grafiki zwiekszajgce zaangazowanie
uzytkownikow.

Photo by Ana Cruz on Unsplash
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dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Funkcje interaktywne i optymalizacja SEO

Zwiekszanie zaangazowania i widocznosSci w sieci

* Elementy interaktywne: Formularze, chatboty,
rezerwacje online, sekcje Q&A.

* SEO i pozycjonowanie: Optymalizacja tresci pod
wyszukiwarki, stowa kluczowe, linkowanie.

* Integracja z mediami spotecznosciowymi: r
taczenie strony z profilami na Facebooku,
LinkedIn, Twitterze.

Photo by Grid50 on Unsplash
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Technologie i jezyki programowania

Kluczowe narzedzia tworzenia stron internetowych

* Front-end: HTML, CSS, JavaScript - technologie
do budowy interfejsu uzytkownika.

* Back-end: PHP, Python, Java - jezyki obstugujgce
logike serwerowa.

* Bazy danych: MySQL, PostgreSQL, MongoDB -
systemy przechowywania danych.

Photo by freestocks on Unsplash
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Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Analityka i optymalizacja konwersji (CRO)

Zwiekszanie efektywnosci strony internetowej

[ & ©

Monitorowanie ruchu Testowanie i optymalizacja Wspotczynnik konwersji
Google Analytics, Hotjar - analiza Testy A/B, analiza CTA, poprawa Zwiekszanie liczby klientow,
zachowan uzytkownikéw. UX/UL. leadow i interakgiji.
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dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska
Podsumowanie

Kluczowe aspekty skutecznej strony internetowej

= o Q

Intuicyjna nawigacja Optymalizacja techniczna Efektywne tresci i SEO
tatwy dostep do tresci, przejrzysta Szybkosc¢ tadowania, Wartosciowe materiaty,
struktura. bezpieczenstwo, responsywnosc. optymalizacja pod wyszukiwarki.
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Fundusze Europejskie
dla Rozwoju Spotecznego

Rzeczpospolita

- Polska

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Narzedzia marketingowe - media spotecznosciowe i blogi

Budowanie zaangazowania i komunikacji online

Zasieg i interakcja
Media spotecznos$ciowe
umozliwiajg bezposrednig

komunikacje z odbiorcami.

Budowanie eksperckiego
wizerunku
Blogi pomagajg organizacjom
prezentowac wiedze i budowac
autorytet.

w

Wsparcie strategii
marketingowej
Integracja mediow
spotecznosciowych i blogéw
zwieksza efektywnos¢ kampanii.
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Media spotecznosSciowe jako narzedzie marketingowe

Budowanie relacji i zasiegu w internecie

* Bezposrednia komunikacja: Mozliwosc
interakcji z odbiorcami w czasie rzeczywistym.

* Zwiekszenie zasiegu: Kampanie sponsorowane
pozwalajg dotrzec¢ do nowych grup odbiorcow.

* Analityka i optymalizacja: Narzedzia
analityczne umozliwiajg mierzenie skutecznosci

dziatan.
Photo by Kris Leininger on Unsplash
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Korzysci z uzycia medidw spotecznosciowych

Wptyw na marketing i rozwéj organizacji
* Budowanie spotecznosci: Tworzenie grup i

angazowanie odbiorcow wokét marki.

* Zwiekszenie zaangazowania: Interakcje w
postaci komentarzy, reakcji i transmisji na zywo.

* Skutecznos¢ kampanii: Mozliwosc
precyzyjnego targetowania i mierzenia wynikéw.

Photo by Nick Fewings on Unsplash
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dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
Zastosowanie medidw spotecznosciowych w organizacjach

Praktyczne wykorzystanie w réznych sektorach

* Administracja publiczna: Informowanie
mieszkancéw o wydarzeniach i inicjatywach.

* Organizacje pozarzadowe: Promowanie misji,
kampanii spotecznych i angazowanie
wolontariuszy.

* Przedsiebiorstwa: Budowanie wizerunku marki,
marketing produktéw i employer branding.

Photo by Michat Parzuchowski on Unsplash
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Blogi jako narzedzie marketingowe

Budowanie autorytetu i dtugoterminowej strategii tresci

* Budowanie eksperckiego wizerunku:
Tworzenie wartosciowych tresci zwieksza
wiarygodnosc¢ organizacji.

* Wsparcie SEO: Regularnie aktualizowane tresci
poprawiajg pozycjonowanie strony.

* Edukacja i angazowanie odbiorcéw: Blogi
pomagaja odpowiadac na potrzeby klientéw i
interesariuszy.
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Korzysci z prowadzenia bloga
Wptyw na marketing i pozycjonowanie
* Zwiekszenie widocznosci: Regularne wpisy

poprawiajg ranking strony w wyszukiwarkach.

* Budowanie autorytetu: Eksperckie tresci

wzmachniajg wizerunek organizacji. YOU DIDNT cnm m
°G ie leadéw: Blogi iggac
potengiainych Kientow | partneréw. FAR TO ONLY CO¥

THIS FAR

Photo by Drew Beamer on Unsplash
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Zastosowanie blogow w organizacjach

Praktyczne wykorzystanie w réznych sektorach

* Administracja publiczna: Blogi informacyjne
edukujgce spoteczenstwo o istotnych
zagadnieniach.

* Organizacje pozarzadowe: Prezentacja
inicjatyw, historii beneficjentéw i kampanii
spotecznych.

* Przedsiebiorstwa: Case studies, poradniki i
recenzje wspierajgce strategie marketingowa.

Photo by Sincerely Media on Unsplash
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Tresci publikowane na blogu

Formaty i strategie angazowania odbiorcow

* Tresci graficzne: Infografiki, moodboardy, o

karuzele obrazéw utatwiajg przekaz informacji. ?g = —2
ﬁ”:',l' /"1
* Tresci multimedialne: Filmy, podcasty i r »
tutoriale zwiekszajg zaangazowanie B .3
uzytkownikow. W

* Teksty eksperckie: Artykuty, case studies i SEO-
friendly content budujg autorytet.

Photo by Valeriia Miller on Unsplash
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