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1.  Cwiczenie w parach: Poréwnajcie wybrane narzedzia marketingowe z kanatéw
tradycyjnych i cyfrowych. Zastanéwcie sie, ktdre z nich lepiej odpowiadajg na

potrzeby mieszkancow gminy lub darczyrncow.

2. Cwiczenie grupowe: Opracuijcie liste korzyéci z wdrozenia content marketingu w

organizacji samorzagdowej lub NGO, skupiajac sie na przyktadach lokalnych.

3. Cwiczenie w parach: Podzielcie sie przyktadami z wtasnej pracy lub zycia
codziennego, gdzie zastosowano marketing tresci, i zastanowcie sig, jakie efekty
bytyby mozliwe do osiggniecia w przypadku zastosowania bardziej przemyslanej

strategii content marketingowe;.

4. Cwiczenie w grupach: Wybierzcie przyktad organizacji (np. urzad gminy,
fundacja, mata firma) i omodwcie, jak content marketing moze zostac
wykorzystany do rozwigzania konkretnego problemu (np. promowanie inicjatywy

ekologicznej, zwiekszenie frekwencji na wydarzeniach).

5. Cwiczenie indywidualne: Sporzadzcie liste zalet i wad marketingu tresci w
poréwnaniu do marketingu tradycyjnego, koncentrujac sie na jego zastosowaniu

w organizacjach publicznych i pozarzgdowych.

6. Cwiczenie w grupach: Wybierzcie jedna z grup docelowych (np. mieszkancy
gminy, wolontariusze) i opracujcie liste celéw content marketingowych, ktére

pomoga osiggnac wieksza efektywnos¢ w dotarciu do tej grupy.

7. Cwiczenie indywidualne: Stwérz liste 3 réznych typéw marketingu, ktére
uzywasz w swojej organizaciji, i opisz, ktére z nich mogag byé bardziej efektywne, a

ktére mniej, poréwnujac je do strategii marketingu tresci.

8. Cwiczenie w grupach: Zidentyfikujcie 2 cele marketingowe w swojej organizacji

i zastanowcie sie, w jaki sposéb content marketing moze pomaéc w ich realizacji.

9. Cwiczenie indywidualne: Przeprowadz mini-analize SWOT swojej organizacji w

kontekscie dziatan marketingowych.
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10. Cwiczenie indywidualne: Przeanalizuj aktualng strategie marketingowa Twoje;j

organizacji. Jakie dziatania marketingowe mogtyby zosta¢ zoptymalizowane?

11. Cwiczenie w parach: Analizujcie strategie content marketingowe innych
organizacji publicznych, ktére wdrazajg transformacje energetyczna.

Zidentyfikujcie mocne i stabe strony ich dziatan.

12. Cwiczenie indywidualne: Stwérz plan tresci dla strony internetowej lokalnej
instytucji edukacyjnej, ktérej celem jest promocja transformacji energetycznej w
regionie. Zawrdécie uwage na strukture tresci oraz zastosowanie medidéw

(zdjecia, wideo, infografiki).

13. Cwiczenie w grupach: Wybierzcie jeden kanat dystrybucji (np. media
spotecznosciowe, strony internetowe) i zaplanujcie jak wykorzystaé go do
promocji wydarzenia edukacyjnego na temat transformacji energetycznej w

Matopolsce Zachodniej.

14. Cwiczenie w grupach: Opracujcie plan dziatan zwiazanych z optymalizacja
strony internetowej waszej organizacji pod katem content marketingu,

uwzgledniajac elementy, ktdore nalezy poprawi¢ lub dodac.

15. Cwiczenie w parach: Wybierzcie temat (np. oszczedzanie energii) i stwérzcie
dwa teksty: jeden dostosowany do wpisu na blogu, a drugi do postu na

Facebooku. Wskazcie réznice w tonie, dtugosci i strukturze tresci.

16. Cwiczenie indywidualne: Przeksztaté istniejgcy, dtugi artykut na krétkg forme
wpisu blogowego, stosujgc zasade odwréconej piramidy. Skup sie na

zachowaniu kluczowych informacji i atrakcyjnosci tresci.

17. Cwiczenie indywidualne: Wybierz temat zwigzang z transformacja energetyczna
i stworz dwa teksty: jeden przystosowany do newslettera, drugi do wpisu na

Facebooku. Zwré¢ uwage na ton, dtugosc¢ i strukturalng réznice.
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Cwiczenie w parach: Wspélnie opracujcie artykut na temat "Korzysci z inwestycji
w zielong energie", stosujgc zasade odwrdconej piramidy. Podzielcie sie swoimi

artykutami i ocencie, ktéra wersja jest najbardziej przejrzysta i angazujaca.

Cwiczenie w grupach: Na podstawie wybranego tematu (np. "Transformacja
energetyczna w Matopolsce") zapiszcie liste 5 stéw kluczowych, ktére powinny

by¢ zawarte w artykule, aby optymalizowac¢ go pod katem SEO.

Cwiczenie indywidualne: Przeszukaj dostepne zrédta internetowe i wybierz 3
darmowe platformy z grafikami, ktére moga by¢ uzywane w content marketingu.

Uzasadnij swdj wybér, uwzgledniajgc licencje i dostepnosc tresci.

Cwiczenie w grupach: Stwérzcie scenariusz sesji zdjeciowej dla lokalnego
wydarzenia edukacyjnego o tematyce ekologicznej. Okreslcie, jakie elementy
wizualne beda istotne, aby przyciggna¢ uwage potencjalnych uczestnikow

wydarzenia.

Cwiczenie indywidualne: Przeanalizuj, ktéry z kanatéw dystrybucji treéci (media
spotecznosciowe, strony internetowe, email marketing) bedzie najbardziej

efektywny w dotarciu do odbiorcéw Twojej organizacji. Uzasadnij swoéj wybor.

Cwiczenie w grupach: Przeanalizujcie strukture strony internetowej wybranego
urzedu lub NGO. Wskazcie, ktére sekcje mozna zoptymalizowaé pod kgtem

content marketingu.

Cwiczenie indywidualne: Wyszukaj 3 przyktady darmowych platform do
pobierania materiatdow graficznych i zapisz, jakie licencje oferujg te platformy.

Upewnij sie, ze materiaty moga by¢ uzywane zgodnie z prawem.

Cwiczenie w grupach: Opracujcie plan sesji zdjeciowej promujacej lokalny
projekt zwigzany z transformacjg energetyczng. Okreslcie, jakie obrazy bedsg
potrzebne (np. instalacja paneli stonecznych, edukacja wsréd dzieci) i jak je

zaprezentowad.
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Cwiczenie w parach: Wybierzcie jeden kanat (np. Facebook) i opracujcie

propozycje postu, ktéry bedzie angazowat odbiorcow.

Cwiczenie indywidualne: Zaplanujcie uktad landing page na temat
transformacji energetycznej. Okreslcie, jakie elementy muszg znalez¢ sie na

stronie, aby przyciagna¢ jak najwiecej odwiedzajacych.

Cwiczenie w grupach: Poréwnajcie dwa systemy CMS (np. WordPress i Joomla)
pod katem tatwosci obstugi, dostepnosci funkcji SEO i mozliwosci edytowania
tresci. Na jakiej platformie przeprowadzilibyscie kampanie content

marketingowg?

Cwiczenie indywidualne: Przeksztaté tekst ogtoszenia urzedowego w forme

przystosowang do publikacji na Facebooku.

Cwiczenie w grupach: Opracujcie przyktadowy artykut blogowy na temat
transformacji energetycznej. Zwrdc¢cie uwage na zastosowanie zasady

odwrdéconej piramidy.

Cwiczenie indywidualne: Wybierz temat artykutu dotyczacego promocji dziatan
ekologicznych i zaproponuj trzy frazy kluczowe, ktére mozna wykorzystaé¢ do

optymalizacji SEO.

Cwiczenie indywidualne: ZnajdZ w internecie trzy legalne Zrédta darmowych

grafik do uzytku w tresciach marketingowych i wyjasnij ich zastosowanie.

Cwiczenie w grupach: Opracujcie scenariusz krétkiej sesji zdjeciowej
promujacej lokalne wydarzenie edukacyjne zwigzane z promowaniem uczenia

sie przez cate zycie.

Cwiczenie indywidualne: Zaplanuj landing page dla kampanii edukacyjnej na
temat zielonej energii. Uwzglednij elementy, ktére przyciagng uwage

uzytkownikéw, a takze CTA (wezwanie do dziatania).

Cwiczenie w parach: Poréwnajcie dwie platformy CMS i wskazcie, ktéra lepiegj

odpowiada potrzebom matej organizacji pozarzadowej.
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Cwiczenie w grupach: Wybierzcie jeden z popularnych systeméw CMS (np.
WordPress, Joomla) i zaplanujcie, jak mozna go wykorzysta¢ do stworzenia
prostej strony internetowej promujgcej projekty zwigzane z transformacja

energetyczna.

Cwiczenie indywidualne: Zidentyfikuj kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI)

dla kampanii informacyjnej o dotacjach na transformacje energetyczna.

Cwiczenie w grupach: Wybierzcie przyktad postu w mediach

spotecznosciowych i zaproponujcie sposoby na zwiekszenie interakgji.

Cwiczenie indywidualne: Skorzystaj z narzedzi analitycznych (np. Google
Analytics) i przeanalizuj ruch na stronie zwigzanej z projektem edukacyjnym

dotyczacym energii odnawialnej. Sporzadz raport z wynikami.

Cwiczenie indywidualne: Na podstawie przyktadowych danych analitycznych
przygotuj raport z wynikéw dziatan content marketingowych. Jakie wskazniki

bedg najwazniejsze, by oceni¢ efektywnos$é kampanii?

Cwiczenie w grupach: Wybierzcie jeden artykut dotyczgcy odnawialnej energii,
ktéry byt publikowany na stronie internetowej. Ocencie jego zaangazowanie
uzytkownikoéw: liczba komentarzy, reakcji, udostepnien. Proponujcie zmiany,

ktére mogtyby zwiekszy¢ interaktywnosc¢.

Cwiczenie w grupach: Przeanalizujcie popularny post na Facebooku dotyczacy
edukacji o zielonej energii. Ocencie, jakie elementy (grafiki, tytut, dtugos¢ postu)

przyczynity sie do jego zaangazowania.
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