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PRZEWODNIK PO PRZEDMIOCIE 

Obowiązuje w roku akademickim 2024/2025 
 

OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA 

Forma aktywności Średnia liczba godzin na 
zrealizowanie aktywności 

Stacjonarne Niestacjonarne 

Łączna liczba godzin z bezpośrednim 
udziałem nauczyciela 

33 19 

Godziny przeprowadzone w formie zajęć 25 15 

W tym z wykorzystaniem metod i technik 
kształcenia na odległość 

10 5 

Konsultacje  6 2 

Egzaminy i zaliczenia w sesji 2 2 

Praca własna  42 56 

Sumaryczne obciążenie  75 

 

CELE PRZEDMIOTU 

C1.Zapoznanie studentów z ideą tworzenia innowacyjnych produktów turystyki 
kulturowej, uwzględniających współczesne trendy turystyczne. 

C2.Nabycie umiejętności identyfikowania potencjału turystyczno-kulturowego regionu 
oraz projektowania ofert dostosowanych do specyficznych grup odbiorców. 

C3.Rozwój kompetencji kreatywnego myślenia i współpracy w zespołach 
projektowych. 

C4.Uwrażliwienie studentów na znaczenie ochrony dziedzictwa kulturowego i 
zrównoważonego rozwoju w turystyce. 

WYMAGANIA WSTĘPNE  

 
KARTA PRZEDMIOTU 

 

Innowacyjny produkt turystyki kulturowej 

Kierunek: Turystyka i rekreacja 
 

Kod przedmiotu:  
 

Profil: praktyczny 

Specjalność:  
 

Poziom studiów: 
 I STOPIEŃ 

Rok: III 
Semestr: 6 

Rodzaj zajęć: 
wykład, ćwiczenia 

Liczba godzin/semestr: 
stacjonarne:10/15 
niestacjonarne: 5/10 

Punkty ECTS: 3 
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1. Znajomość podstaw turystyki, geografii i historii. 

2. Zaliczenie przedmioty: Kreacja produktu turystycznego.  

3. Umiejętność pracy w grupach projektowych. 

4. Umiejętność analizy potrzeb odbiorców usług turystycznych. 

5. Podstawowa wiedza z zakresu trendów w turystyce. 

 

EFEKTY UCZENIA SIĘ 

WIEDZA 

EK 1 

Student charakteryzuje pojęcia i teorie związane z turystyką kulturową oraz 
procesem tworzenia produktów turystycznych. 

EK 2 

Student charakteryzuje współczesne trendy w turystyce kulturowej, w tym 
znaczenie ochrony dziedzictwa kulturowego i zrównoważonego rozwoju. 

UMIEJĘTNOŚCI 

EK 3 

Student identyfikuje potencjał turystyczno-kulturowy regionu i na tej podstawie 
projektuje innowacyjny produkt turystyczny dostosowany do potrzeb wybranej 
grupy odbiorców. 

EK4 

Student prezentuje propozycję oferty turystycznej z uwzględnieniem aspektów 
marketingowych.  

EK5 

Student analizuje przykłady istniejących produktów turystycznych i wskazuje ich 
mocne oraz słabe strony. 

KOMPETENCJE 

EK 6 

Student jest świadomy odpowiedzialności etycznej i zawodowej za działania 
podejmowane w turystyce. 

 

 

TREŚCI  PROGRAMOWE PRZEDMIOTU  

Forma zajęć – WYKŁADY 
Opis szczegółowy bloków tematycznych 

Liczba godzin 

Stacj. Niestacj. 
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W  

1. Turystyka kulturowa i współczesny turysta kulturowy.  
2. Formy turystyki kulturowej.  
3. Ochrona dziedzictwa kulturowego a rozwój turystyki – 
aspekty prawne i praktyczne. 
4. Proces tworzenia produktów turystycznych: od 
identyfikacji potencjału do wdrożenia. 
5. Zrównoważony rozwój w turystyce kulturowej – 
narzędzia i strategie. 

10 5 

Razem 10 5 

 

Forma zajęć – ĆWICZENIA 
Opis szczegółowy bloków tematycznych 

Liczba godzin 

Stacj. Niestacj. 

Ćw.  

1. Analiza potencjału turystyczno-kulturowego wybranego 
regionu. 
2. Projektowanie innowacyjnego produktu turystyki 
kulturowej – praca zespołowa. 
3. Przykłady i analiza istniejących produktów 
turystycznych (studia przypadków). 
4. Przygotowanie i prezentacja projektu innowacyjnego 
produktu turystycznego. 

15 10 

Razem 15 10 

 
 
 
 
NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE 

1. Wykład – prezentacje multimedialne, studia przypadków 

2. Ćwiczenia – studia przypadków, tworzenie projektu, praca zespołowa  

 
SPOSOBY I METODY OCENY (F – FORMUJĄCA, P – PODSUMOWUJĄCA) 

F1. – aktywne uczestnictwo w ćwiczeniach 

F2. – opracowanie pracy semestralnej. 

F3. – ocena zainteresowania problematyką przedmiotu na ćwiczeniach 

F4. – ocena zainteresowania i przygotowania studenta do ćwiczeń,  

P1. – ocena opanowania materiału nauczanego będącego przedmiotem ćwiczeń, 
wykładów i pracy własnej studenta – zaliczenie na ocenę – prezentacja projektu 
innowacyjnego produktu turystyki kulturowej.  

 
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU 
a. Pozytywne zaliczenie (zaliczenie na ocenę) 
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WYKAZ LITERATURY 

LITERATURA PODSTAWOWA  

Armin Mikos von Rohrscheidt, Zarządzanie w turystyce kulturowej  (t. I i II), 
Bogucki Wydawnictwo Naukowe, Poznań 2020. 

Marta Sukiennik, Turystyka w czasach przesytu. Slow Travel jako alternatywa; 
http://turystykakulturowa.org/ojs/index.php/tk/article/view/458/434 

Łukasz Gaweł, Szlaki dziedzictwa kulturowego. Teoria i praktyka zarządzania, 
WUJ, 2011. 

Karolina Buczkowska, Portret współczesnego turysty kulturowego, AWF Poznań, 
2014 

 

LITERATURA UZUPEŁNIAJĄCA 

Tadeusz Jędrysiak, Wiejska turystyka kulturowa, Polskie Wydawnictwo 
Ekonomiczne Warszawa 2010 

Paweł Różycki, Turystyka a pielgrzymowanie, WAM Kraków, 2016 

Turystyka Martyrologiczna w Polsce - na przykładzie Państwowego Muzeum 
Auschwitz-Birkenau , red. Jadwiga Berbeka, Seria: Monografie o tematyce 
turystycznej, Proksenia, Kraków, 2012 

Magdalena Woźniczko, Tadeusz Jędrysiak, Dominik Orłowski, Turystyka kulinarna, 
Wydawnictwo: PWE, Warszawa 2015 

Tadeusz Jędrysiak, Armin Mikos von Rohrscheidt, Militarna turystyka kulturowa, 
Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2011 

Justyna Mokras-Grabowska, Izabela Wyszowska, Tadeusz Jędrysiak, Turystyka 
etnograficzna, Monografia z cyklu: Dziedzictwo kulturowe, Fundacja Oko-Lice 
Kultury, 2019 

Wojciech J. Cynarski, Zamki obronne na ziemiach polskich. Wykorzystanie 
dziedzictwa sztuki fortyfikacji w turystyce kulturowej, 2012; http://www.folia-
turistica.pl/attachments/article/402/FT_26_2012.pdf 

Katarzyna Barańska, Muzeum w sieci znaczeń. Zarządzanie z perspektywy nauk 
humanistycznych Wydawnictwo Attyka, Kraków 2013  

Turystyka kulturowa a regiony turystyczne w Polsce, red. Elżbiety Puchnarewicz i 
Dominika Orłowskiego, Warszawa 2010 

 

INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH 

Prowadzący przedmiot (imię, nazwisko, adres e-mail) 

1. dr hab. Zygmunt Kruczek   zygmunt.kruczek@awf.krakow.pl 

 
MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU 

http://turystykakulturowa.org/ojs/index.php/tk/article/view/458/434
http://www.folia-turistica.pl/attachments/article/402/FT_26_2012.pdf
http://www.folia-turistica.pl/attachments/article/402/FT_26_2012.pdf
mailto:zygmunt.kruczek@awf.krakow.pl
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Efekt 
uczenia się 

dla 
przedmiotu 

Odniesienie do 
efektów 

kierunkowych(…) 

Cele 
przedmiotu 

Treści 
programowe 

Narzędzia 
dydaktyczne 

Sposoby 
oceny 

EK1 K_W01, K_W03 C1 W 1 
F1-F4, 

P1 

EK2 K_W01, K_W03 C1 W 1 
F1-F4, 

P1 

EK3 K_U01 C2, C3 Ćw 2 
F1-F4, 

P1 

EK4 K_U03 C2 Ćw 2 
F1-F4, 

P1 

EK5 K_U05 C1 Ćw 2 
F1-F4, 

P1 

EK6 K_K03, K_K04 C4 W,Ćw 1,2 
F1-F4, 

P1 

 
KRYTERIA OCENY 

 

EFEKT UCZENIA SIĘ 1 (W) 
na ocenę 
2 

1.W stopniu niedostatecznym charakteryzuje pojęcia i teorie związane z turystyką 
kulturową oraz procesem tworzenia produktów turystycznych. 

na ocenę 
3 

1.W stopniu dostatecznym charakteryzuje pojęcia i teorie związane z turystyką kulturową 
oraz procesem tworzenia produktów turystycznych. 

na ocenę 
4 

1.W stopniu dobrym charakteryzuje pojęcia i teorie związane z turystyką kulturową oraz 
procesem tworzenia produktów turystycznych. 

na ocenę 
5 

1.W stopniu bardzo dobrym charakteryzuje pojęcia i teorie związane z turystyką kulturową 
oraz procesem tworzenia produktów turystycznych. 

EFEKT UCZENIA SIĘ 2 (W) 
na ocenę 

2 
2.W stopniu niedostatecznym charakteryzuje współczesne trendy w turystyce kulturowej, 
w tym znaczenie ochrony dziedzictwa kulturowego i zrównoważonego rozwoju. 

na ocenę 
3 

2.W stopniu dostatecznym charakteryzuje współczesne trendy w turystyce kulturowej, w 
tym znaczenie ochrony dziedzictwa kulturowego i zrównoważonego rozwoju. 

na ocenę 
4 

2.W stopniu dobrym charakteryzuje współczesne trendy w turystyce kulturowej, w tym 
znaczenie ochrony dziedzictwa kulturowego i zrównoważonego rozwoju. 

na ocenę 
5 

2.W stopniu bardzo dobrym charakteryzuje współczesne trendy w turystyce kulturowej, w 
tym znaczenie ochrony dziedzictwa kulturowego i zrównoważonego rozwoju. 

EFEKT UCZENIA SIĘ 3 (U) 
na ocenę 

2 
3.W stopniu niedostatecznym identyfikuje potencjał turystyczno-kulturowy regionu i na tej 
podstawie projektuje innowacyjny produkt turystyczny dostosowany do potrzeb wybranej 
grupy odbiorców. 
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na ocenę 
3 

3.W stopniu dostatecznym identyfikuje potencjał turystyczno-kulturowy regionu i na tej 
podstawie projektuje innowacyjny produkt turystyczny dostosowany do potrzeb wybranej 
grupy odbiorców. 

na ocenę 
4 

3.W stopniu dobrym identyfikuje potencjał turystyczno-kulturowy regionu i na tej podstawie 
projektuje innowacyjny produkt turystyczny dostosowany do potrzeb wybranej grupy 
odbiorców. 

na ocenę 
5 

3.W stopniu bardzo dobrym identyfikuje potencjał turystyczno-kulturowy regionu i na tej 
podstawie projektuje innowacyjny produkt turystyczny dostosowany do potrzeb wybranej 
grupy odbiorców. 

EFEKT UCZENIA SIĘ 4 (U) 
na ocenę 

2 
4.W stopniu niedostatecznym prezentuje propozycję oferty turystycznej z uwzględnieniem 
aspektów marketingowych. 

na ocenę 
3 

4.W stopniu dostatecznym prezentuje propozycję oferty turystycznej z uwzględnieniem 
aspektów marketingowych. 

na ocenę 
4 

4.W stopniu dobrym prezentuje propozycję oferty turystycznej z uwzględnieniem aspektów 
marketingowych. 

na ocenę 
5 

4.W stopniu bardzo dobrym prezentuje propozycję oferty turystycznej z uwzględnieniem 
aspektów marketingowych. 

EFEKT UCZENIA SIĘ 5 (U) 
na ocenę 

2 
5.W stopniu niedostatecznym analizuje przykłady istniejących produktów turystycznych i 
wskazuje ich mocne oraz słabe strony. 

na ocenę 
3 

5.W stopniu dostatecznym analizuje przykłady istniejących produktów turystycznych i 
wskazuje ich mocne oraz słabe strony. 

na ocenę 
4 

5.W stopniu dobrym analizuje przykłady istniejących produktów turystycznych i wskazuje 
ich mocne oraz słabe strony. 

na ocenę 
5 

5.W stopniu bardzo dobrym analizuje przykłady istniejących produktów turystycznych i 
wskazuje ich mocne oraz słabe strony. 

EFEKT UCZENIA SIĘ 6 (K) 
na ocenę 

2 
6. W stopniu niedostatecznym jest świadomy odpowiedzialności etycznej i zawodowej za 
działania podejmowane w turystyce. 

na ocenę 
3 

6.W stopniu dostatecznym jest świadomy odpowiedzialności etycznej i zawodowej za 
działania podejmowane w turystyce. 

na ocenę 
4 

6.W stopniu dobrym analizuje jest świadomy odpowiedzialności etycznej i zawodowej za 
działania podejmowane w turystyce. 

na ocenę 
5 

6.W stopniu bardzo dobrym jest świadomy odpowiedzialności etycznej i zawodowej za 
działania podejmowane w turystyce. 

 
SPOSÓB WERYFIKACJI EFEKTÓW UCZENIA SIĘ 
 

Ocena Procentowy rozkład oceny 

w zakresie wiedzy 35% ogólnej oceny z przedmiotu 

w zakresie umiejętności 40% ogólnej oceny z przedmiotu 

w zakresie kompetencji społecznych 25% ogólnej oceny z przedmiotu 

 

niedostateczny (2,0) Poniżej 50% maksymalnej liczby punktów za osiągnięcie założonych 

efektów uczenia się 
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dostateczny (3,0) Od 50% do 60% maksymalnej liczby punktów za osiągnięcie 

założonych efektów uczenia się 

plus dostateczny 

(3,5) 

60% do 70% maksymalnej liczby punktów za osiągnięcie założonych 

efektów uczenia się. 

dobry stopień (4,0) Powyżej 70% do 80% maksymalnej liczby punktów za osiągnięcie 

założonych efektów uczenia się. 

plus dobry (4,5) Powyżej 80% do 90% maksymalnej liczby punktów za osiągnięcie 

założonych efektów uczenia się. 

bardzo dobry (5,0) powyżej 90% do 100% maksymalnej liczby punktów za osiągnięcie 

założonych efektów uczenia się. 

 


